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Agenda

Kanalunterschiede und Nutzungstrends Nutzungsmotive und Medienprofil Wahrnehmung und Bewertung von

Zeitungswerbung

Nutzung und Wahrnehmung Mehrwerte durch Zusatzfunktionen TakeAwaysder Studie
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Studiensteckbrief

Methode Repréasentative OnliABefragung
Befragungszeitraum Januar 2021

Zielgruppe Erwachsene 169

Stichprobe n=5.574

Dienstleister Dentsu(CCS)

Bild: Unsplash




Zeitungsnutzung
Kanalunterschiede und Nutzungstrends
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Digital I16st Print als beliebteste
Nutzungsform ab

Mind. wéchentliche Nutzung

Print
Digital

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2021.

Frage: Wie haufig nutzen Sie die folgenden Angebote einer regionalen Tageszeitung?
Basis: Gesamt n=5.574; Digit&leb+App

1prozentualer Anstieggll Zeitungsfacetten 2020; Bildnsplash




ZEITUNGSFACETTEN 2021

Intensive Nutzung, hohe Kontaktqualitat

Nutzungshaufigkeit Nutzungsintensitat

mind. taglich

Print FL 38% Print 45%

E-Paper B 40% E-Paper W% 39%

Digital Lz 44% Digital 7 33%

A 51% der zahlenden
Nutzer*innen
® mehrmals taglich = taglich [

ind. 1 Stunde 30-60 Minuten

3

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2021.
Fragen: Wie haufig nutzen Sie die folgenden Angebote einer regionalen Tageszeitung? Denken Sie bitte an einen typisene!SiEagiie regionale Tageszeitung lesen:
wieviel Zeit verbringen Sie dann insgesamt damit? Basis: mind. wochentliche Nutzung Print nP2/268)£1.327; DigitAMeb+App n=2.564

mind. 15 Minuten

78%

64%

52%

A 66% der zahlenden
Nutzer*innen

15-29 Minuten
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Fast die Halfte der Befragten lesen ihre
gedruckte Zeitung (nahezu) von vorne bis hinten.

PrintAusgabe E-Paper

18% 2304

13%

26%

M alle/fast alle Seiten' % aller Seiten Y% aller Seiter® ¥4 aller Seite® nur ein paar Seiten

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2021.

Fragen: Wenn Sie an die gedruckte Ausgabe/tRapEr Ihrer regionalen Tageszeitung denken: Wie viele Seiten schlagen Sie
normalerweise auf, um sich darauf etwas anzusehen oder etwas zu lesen?

Basis: mind. wdchentliche Nutzung Print n=2.2@8ajger n=1.327
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Die Halfte teilt sich das
E-Paper mit anderen

50 3%

12%

m Nutze nur ich 1 weitere Person

2 weitere Personen 3 weitere Personen
m 4+ weitere Personen

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2021.

Fragen: Wie viele weitere Personen nutzen das von lhnen gentRziedE mit?
Basis: mind. wochentliche Nutzung &per n=1.327

Bild:Unsplast& Rheinische Post

&

RHEINISCHE POST _
gy

KL ||

AR AUMSANGIIOT
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Ein Viertel der Digital
Nutzer*innen zahlt fiir Artikel

74%

m Habe mind. ein kostenpflichtiges Online-Abo
Nutze vereinzelt kostenpflichtige Inhalte
Nutze auschlie3lich kostenfreie Angebote

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2021.

Fragen: Nutzen Sie ausschlie3lich das kostenfreie Gigebot Ihrer regionalen Tageszeitung oder auch Bezahlangebote?
Basis: mind. wochentliche Nutzung Digital n=2.564

Bild:Unsplash
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E-Paper und Webangebot erweitern das
Nutzungspotenzial im Feierabend

30%

20%

10%

0%

00:00-06:00 06:00-09:00 09:00-12:00 12:00-15:00 15:00-18:00 18:00-21:00 21:00-24:00

—RTZ gesamt Print —E-Paper Digital

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2021.

Fragen: Zu welchen Tageszeiten haben Sie gestern jeweils die folgenden Angebote Ihrer regionalen Tageszeitung-genutzt? Mo
Basis: mind. wochentliche Nutzung RTZ n=3.640; Print n=2-P&BeEn=1.327; Digital n=2.564



Warum RTZ?

Medienprofil und Nutzungsmotive
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informativ
80

Wahrnehmung der Medien unterhaltend 70 niitzlich

im Uberblick

vielseitig kompetent
Regionale Tageszeitung
) wrde ich vermissen glaubwurdig
—e—Uberregionale Tageszeitung
—e—Zeitschrift
Fernsehen
objektiv interessant
—e—Radio
—e—|nternet

uberzeugend aktuell

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2021.

Frage: Auf Medien kdnnen verschiedene Eigenschaften zutreffen. Bitte sagen Sie uns fir jede der hier genannten Eigenschaften, engag |ert
auf welches Medium oder auf welche Medien sie zutrifft.

Basis: Gesamt n=5.274
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Kompetent, glaubwiirdig, objektv
ein Informationsmedium mit klarem Profil

100%
80%
60%
40%
20%

0%

Lk LE B LUk

kompetent glaubwaurdig engagiert objektiv

regionale Tageszeituri tiberregionale Tageszeitung
W Zeitschrift @ Fernseherm Radio® Internet

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2021.
Frage: Auf Medien kdnnen verschiedene Eigenschaften zutreffen. Bitte sagen Sie uns fur jede der hier genannten Eigehsatlaftea Medium oder auf welche Medien sie

zutrifft.
Basis: Gesamt n=5.274
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716%

der Leser*innen halten die RTZ flr wichtig,
um auf dem Laufenden zu bleiben

71%

bekommen durch die RTZ wichtige
Infos fur ihren Alltag vor Ort

59%

betrachten die RTZ als ein A
a{ GNO]l %“dzKIl dza Sa

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2021.

Frage: Bitte geben Sie an, inwieweit Sie den folgenden Aussagen uber regionale Tageszeitungen zustihBenalibpeiSkala
Basis: mind. wdchentliche Nutzung RTZ n=3.640

Bild:Unsplash




ZEITUNGSFACETTEN 2021 15

Die regionalen Inhalte der
Zeitung haben hohe Relevanz

Top 5 Nutzungsmotive

75% Information allgemein

62% Information Uber Ereignisse in der Region
49% Interesse an Geschehnissen vor Ort

43% Information Uber Weltgeschehen

349/ Meinung bilden

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2021.

Frage: Aus welchen der folgenden Griinde nutzen Sie die folgenden Angebote Ihrer regionalen Tageszeitung
normalerweise? Top von 18 abgefragten Nutzungsmotiven

Basis: mind. wochentliche Nutzung RTZ n=3.640

Bild:Unsplash
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Die RTZ kann sowohl Nah als
auch Fern

2%

64%

finden, dass diRTZ/on allen
Medienam besten weil}, was in
der Region passiert

[l

stimmen zu, dass die RTZ Bedeutung
Uberregionaler Ereignisse fiir die Region
sehr gut darstellt

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2021.
Frage: Wie sehr stimmen Sie folgenden Aussagen zu?
Basis: mind. wochentliche Nutzung RTZ n=3.640

Bild:Unsplash
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Vor allem Regionales wird als
Alleinstellungsmerkmal der RTZ enorm geschatzt

w838t YNGAI 38t 858yS wdoNAR]1SYy Ay X

X t Wilisgabe X -Paper h y-Angeidd
Regionales 17% 98% 29% 97% 29% 96%
Lokales 18% 98% 27% 95% 30% 96%
Politik 37%  94% 52% 37%  89% 40%  88%
Sport 34%  71% 33% 68% 34%  63%
Wirtschaft / Finanzen 49%  84% 42%  82% 47% 5%
Unterhaltung 51%  86% 45%  74% 42%  63%
Kultur / Feuilleton 57% 81% 51% 76% 52%  70%
Reise 55% 77% 51%  74% 44%  62%
Auto 48%  68% 44%  66% 37%  52%
Prage: Welche dieser Rubriken lesen Sie regelmefig, welche nur gelegentich? m = regelmaRig gelegentlich

Basis: mind. wdchentliche Nutzung Print n=2.2@8ajger n=1.327; Digital n=2.564
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Die Wertschatzung der RTZ ist kanalunabhangig

RTZ steht auch fiir die Interessen
der Menschen in der Region

Meine RTZ ist fur mich die wichtigste
Informationsquelle fir Themen aus der
Region

Auf meine RTZ mochte ich nicht verzichte

Meine RTZ hat einen festen Platz
in meinem Alltag

Erinnere mich an Nachrichten/Infos aus R
meistens besser als an die aus Radio/TV

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2021.
Frage: Bitte geben Sie an, inwieweit Sie den folgenden Aussagen uber regionale Tageszeitungen zustimmen.
Basis: mind. wochentliche Nutzung RTZ n=3.640

78%

64%

64%

61%

48%



Anzeigen in der regionalen Tageszeitung
Wahrnehmung und Bewertung von Zeitungswerbung
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Ein Umfeld mit Leuchtkraft fir
Marken

49%

Werbung mit lokalem Bezug
in meiner RTZ spricht mich an

43%

Werbung in einem lokalen Medium spricht mich
viel personlicher an, als Werbung in nationalen
Medien

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2021
Frage: Bitte geben Sie an, inwieweit Sie den folgenden Aussagen tiber Werbung in der gedruckten AusBapefderdgabe
Ihrer regionalen Tageszeitung zustimmen.

Basis: mind. wochentliche Nutzun@&per oder Print n=2.696
Bild:Pexels
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Werbung in der gedruckten
Zeitung wird gezielt konsumiert

a L O K nichGgézieuf Werbung
in diesem Mediumaber ab und zu
fallen mir Anzeigen adf

a L sgléaue mir die Werburdprt
haufig auctganz bewusst an

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2021.

Frage: Welche der folgenden Aussagen beschreibt am besten, wie Sie Werbung in verschiedenen Medien wahrnehmen?
Basis: Nutzer*innen RTZ Print n=2.844

Bild:Unsplash




