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E-Paper Interstitial

Digital. Aufmerksamkeitsstark. Aktivierend.



Volle Aufmerksamkeit mit dem 
E-Paper Interstitial.
Ihre interaktive 1/1-Seite
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Klick zum 
Demo-
Video



Volle Aufmerksamkeit mit dem E-Paper Interstitial. 
Ihre interaktive 1/1-Seite
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Visualisierung beispielhaft. Konkrete Umsetzung kann abweichen.



Wachstum 2017-20201)

+65%

Nettokontakte2)

3,0 Mio.

E-Paper-Auflage im
Score Media-Portfolio1)

1.070.122
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1) IVW Q3 2020 verkaufte E-Paper Auflage Score Media Max, eigene Berechnung auf Basis IVW 2017-2020, IVW-VA 2016-
2020,
2) Hochrechnung Nettokontakte mit 2,9 Leser*innen pro Exemplar, b4p 2020 I Score Media Max (Print pro Tag)
Bild: Unsplash



Nettoeinkommen persönlich >2.000 EUR1)

(Anteil Gesamtbevölkerung 32%2))

Abitur/Studium1) 

(Anteil Gesamtbevölkerung 37%2))

Hochgebildet – 64%

E 18-49 Jahre1)

(Anteil Gesamtbevölkerung 58%2)) 

Jung – 63%
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1) Score Media Group, E-Paper-Studie 2019, Basis: Erwachsene 18-69 Jahre, 
Print-Leser*innen, n=1.791; E-Paper-Leser*innen n=451
2) ma 2019 Presse II, Basis : Erwachsene 18-69 Jahre
Bild: Unsplash

E-Paper-Leser*innen sind

Kaufkraftstark – 48%



49% der E-Paper-Leser*innen sagen:
„Weiterführende Links im E-Paper und in 
Werbeanzeigen stellen einen Mehrwert dar.“

Score Media Group, E-Paper-Studie 2019 , Basis: Erwachsene 18-69 Jahre, E-Paper-Leser*innen n = 451, Frage: „Welchen der folgenden Aussagen stimmen Sie generell zu?“ Top-2-Box



 Maximale Präsenz für Ihre Marke im redaktionellen 
Qualitätsumfeld der E-Paper-Ausgaben der regionalen 
Tageszeitungen.

 Exklusive Wirkung: Das Fullscreen-Format (entspricht im 
Hochformat einer 1/1 und im Querformat einer 2/1 Anzeige) 
bietet Ihnen die volle Fläche, um Ihre Marke in Szene zu 
setzen.

 Das Interstitial fügt sich elegant in die Nutzungssituation des 
„Durchblätterns“ ein und vermeidet so die für Interstitials 
üblichen Reaktanzen.

 Linkouts ermöglichen die direkte Interaktion der Leser*innen 
mit Ihrer Marke und Ihren digitalen Angeboten.

Volle Aufmerksamkeit mit
dem E-Paper Interstitial
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1) Verkaufte Auflage IVW Q3 2020, Stand  01.01.2021 – wird kontinuierlich ausgebaut.
2) IVW Q3 2020  verkaufte E-Paper Auflage Score Media Max (Mo-Sa). Eigene Berechnung auf Leser pro Exemplar (2,9) ma
TZ 2020 I. Ausspielung erfolgt auf Basis der E-Paper-Gesamtausgaben. Gerne prüfen wir die Umsetzungsmöglichkeit für Ihr 
Wunschtitelset und Ihre Wunschplatzierung innerhalb des E-Papers nach  Verfügbarkeit. Dabei liegt die Mindestauflage bei 
100.000 Exemplaren.
Visualisierung beispielhaft. Konkrete Umsetzung kann abweichen.

ca. 2,3 Mio. 
Kontakte2

258 Tsd. €
(Brutto pro ET)

Auflage

805 Tsd. 
(aktueller Stand)1



E-Paper: Das Informationsmedium Nr. 1
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Quelle: Score Media Group, Der Faktor Print 2018.
Frage: „Aus welchen Gründen haben Sie gestern das Medium genutzt? – zur Informationsgewinnung“.
Basis: E18+: Mediennutzende n=7.457 (Fernsehen n=2.764; Radio n=2.891; Internet n=2.960; Zeitschrift n= 2.332; Tageszeitungen n=3.266; RTZ Print-Only n=2.013; RTZ E-Paper-Only n=460)
Bilder: The Noun Project 
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Regionale Zeitungsmarken überzeugen
kanalübergreifend mit Glaubwürdigkeit

E-PAPER INTERSTITIAL

Quelle: Score Media Group, Der Faktor Print 2018.
Frage: „Wenn Sie das Medium mit Charaktereigenschaften beschreiben müsste, welche wären dies? - glaubwürdig“, 
Basis: E18+: Mediennutzende n=7.457 (Fernsehen n=2.764; Radio n=2.891; Internet n=2.960; Zeitschrift n= 2.332; Tageszeitungen n=3.266; RTZ Print-Only n=2.013; RTZ E-Paper-Only n=460)
Bilder: The Noun Project
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Spannende Zielgruppe
Mit Ihrer Werbebotschaft erreichen Sie die junge, kaufkraftstarke 
und digitalaffine Leserschaft der E-Paper der regionalen 
Tageszeitungen.

Exklusive Nutzungssituation
In der entspannten und gelernten Lesesituation („Durchblättern“) 
passt sich das Interstitial elegant nativ ein und wird deutlich 
weniger störend wahrgenommen, als Interstitials in anderen 
Umfeldern.

Maximale Aufmerksamkeit
Verschaffen Sie Ihrer Kampagnenbotschaft im Fullscreen die volle 
Aufmerksamkeit und generieren Sie hochwertigen Traffic auf Ihrer 
Website.

Setzen Sie
digitale Impulse!
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Quelle: Score Media Group, E-Paper Studie 2019. Basis: E18-69: Print-Only-Leser n=1.550; E-Paper-Leser n =451
Bild: Pixabay



Kontakt
Score Media Group

Düsseldorf: +49 211 81 98 4510
München: +49 89 55 27 850
info@score-media.de
www.score-media.de

Mit Kenntnis dieser Unterlagen bestätige ich die Score Media-AGB sowie die Datenschutzerklärung:

Unsere AGB score-media.de/agb

Datenschutzerklärung score-media.de/datenschutzerklaerung

Wohin es geht entscheiden Sie!

mailto:info@score-media.de
http://score-media.de/agb
https://score-media.de/datenschutzerklaerung/

