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Content, der wirkt: Das maligeschneiderte Umfeld fir Ihre Marke.



AGENDA 2

Agenda

Das Content Medium Nr. 1 It‘s a Content Match Das Umfeld macht den Unterschied
Die regionale Tageszeitung Detaillierte Produktbeschreibung Studieneinblick

Das Score Media Content Match in Action Preise
Beispiele und Cases




Rat- und Impulsgeber vor Ort
Das Vertrauensmedium Nr. 11
mit relevanter Berichterstattung

freepik
1) Forschungsgruppe Wahlen fir das ZDF, Oktober 2020




Hohe Glaubwirdigkeit
Eine Starke der regionalen Tageszeitung — genau
wie die Vermittlung komplexer Botschaften

ssssssss



Hochste Kontaktqualltat
Konzentrierte Nutzungssituation mit @ 38 Min.
Lesedauer?! ohne Parallelnutzung

Unsplash
1) ZMG Zeitungsqualitaten 2020, E14+




Schneller Reichweitenaufbau
Uber 32 Mio. Leser*innen an einem Tag—
PlattformUibergreifend?

Unsplash ~ e e R y
201, Score Media Group.Max (Crossmediapro Tag{
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SCORE MEDIA CONTENT MATCH

It‘s a Content Match!

Wir bringen fur Ihren Erfolg zusammen, was zusammen gehort.




SCORE MEDIA CONTENT MATCH

Content Match

MaBgeschneidertes redaktionelles Umfeld

Nachhaltig, planbar,
journalistisch

/ Das Umfeld schafft Bewusstsein, die Anzeige liefert die
passende Handlungsempfehlung. Eine optimale Kombination
Klassische Anzeige flr unsere Leser*innen.

am Beispiel einer Junior Page /

Themenaffine, auf die Anzeige abgestimmte Artikel im
direkten Umfeld liefern einen Gberdurchschnittlichen
Mehrwert zur Anzeige gegentber nicht passenden Umfeldern
(Index 139).

/ Die Leser*innen realisieren, wenn eine Anzeige sich gut in das
redaktionelle Umfeld einflgt (Index 122) und sind dankbar fir
weiterfihrende, neutrale Informationen zu den beworbenen
Produkten (Index 108)?.

1) Score Media Umfeldstudie 2020. Indizes=Leser*innen mit Content Match ggi. Leser*innen mit Anzeigenkontakt ohne
Umfeldbezug

Score Media Content Match Inhalte werden als (Anzeigen-)Sonderveréffentlichung gekennzeichnet.

Verantwortung der Inhalte: Score Media

Darstellung zu lllustrationszwecken. Umsetzung kann abweichen




SCORE MEDIA CONTENT MATCH

Argimgerandsrvtaialls hung
Hrtwoch, 7. Oiiober 2020

GESUMDHEIT

Kreativer Spielraum fur lhre
Marken- und
Produktkommunikation

/ Eine individuelle Flexform (siehe Beispiel) schafft mehr
Aufmerksamkeit und fihrt zu einer héheren
Anzeigenwiedererkennung (Index 109).1

/" Nutzen Sie die Moglichkeit des Motivsplits...
/ flr einen inhaltlichen und kreativen Lokalbezug
/ flr die Einbindung lokaler Filialen/Vorteilsangebote

/ Die Kennzeichnung als ,,Anzeigensonderveroffentlichung” hat
nachweislich keinen negativen Effekt auf Wahrnehmung,
Bewertung und Wirkung der Anzeige.!

1) Score Media Umfeldstudie 2020. Indizes=Leser*innen mit Content Match Flexform ggu. Leser*innen Content Match
ohne Flexform

Score Media Content Match Inhalte werden als (Anzeigen-)Sonderveroffentlichung gekennzeichnet.

Verantwortung der Inhalte: Score Media

Darstellung zu Illustrationszwecken. Umsetzung kann abweichen
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SCORE MEDIA CONTENT MATCH 10

Volle Flexibilitat bei Format und Umfeld

SORT ks mw‘ m"‘.‘" LLLLLLL DIE REGIONALE ‘r

Beileger
(4/1 ODER 8/1)

Flexform 1/1

Weitere Sonderformate sind ebenso moglich

Darstellung beispielhaft, Umsetzung kann abweichen.



SCORE MEDIA CONTENT MATCH 11

Content Match

MaBgeschneidertes redaktionelles Umfeld

Klassische Anzeigenwerbung
am Beispiel einer Junior Page

Das Score Media Content Match.
|deal...

/ flr eine nachhaltige Auseinandersetzung der Leser*innen mit
Ihren Themen (wie z.B. Gesundheit, Technik, Innovationen,
Produkten oder lhrer Marke.

/ um das Produktinteresse zu steigern (Index 119)* und
potenzielle Kaufer auf die Webseite zu bringen (Index 118).

/ flr event- oder anlassbezogene Kommunikation z.B. Ostern,
Grillsaison, Schulstart oder Frihling.

/ fur erklarungsbedurftige Produkte.

1) Score Media Umfeldstudie 2020. Indizes=Leser*innen mit Content Match ggi. Leser*innen mit Anzeigenkontakt ohne
Umfeldbezug

Score Media Content Match Inhalte werden als (Anzeigen-)Sonderveréffentlichung gekennzeichnet.

Verantwortung der Inhalte: Score Media

Darstellung zu lllustrationszwecken. Umsetzung kann abweichen



SCORE MEDIA CONTENT MATCH

12

Sie liefern die Anzeige, wir machen den Rest

Recherche, Konzept, Text und Gestaltung durch unsere Redaktion und Kreation
Erstellung, Anpassung und Prifung (wie z.B. Lektorat) aller finalen Formate

Regional angepasste Inhalte im redaktionellen Umfeld oder in Ihrer Anzeige

~ T~ T~ ~

Optionale, kundenindividuelle begleitende Marktforschung:

/" Werbewirkungs-Tracking untersucht Werbeerinnerung und Kaufaktivierung

/" Motiv- oder Copytests generieren wertvolle Insights zur Wahrnehmung und Bewertung lhrer Marke bzw.

des beworbenen Produkts, hinsichtlich Markenbekanntheit und -Image

/ Zentrale Auftragsabwicklung, Reporting, After Sales Services und digitaler Belegversand



SCORE MEDIA CONTENT MATCH

Das Umfeld macht den Unterschied

Themenaffine Artikel aktivieren starker

e
LOKALES Contert Match

MaBgeschneidertes redaktionelles Umfeld

65% 73%*

349 A0%
Junior Page im

- Junior Page | — —— NNV ECIE

ohne = Content

Passende Artikel zu Ich werde die Seite des Umfeldbezug BIESSERRl Match | mit
. . . Umfeldbezug
einem Thema helfen bei Herstellers im Internet
der Kaufentscheidung. besuchen.
Quelle: Score Media Umfeldstudie 2020. Mehr zur Studlie :,,Das Ume/dmaChtden
Methode: Online-Befragung von 1.811 Leser*innen regionaler Tageszeitungen, E18 — 69 Unterschied”

Befragung in sechs Zellen mit Kontakt zu unterschiedlichen Anzeigen und Umfeldern (zwei fiktive Marken a drei Umfelder)
Zeitraum: Oktober / November 2020; Dienstleister: Annalect

*Signifikant zur Junior Page | ohne Umfeldbezug (p<.05)
Bild: iStock


https://score-media.de/gattungsforschungen/das-umfeld-macht-den-unterschied/

SCORE MEDIA CONTENT MATCH 14

Lidl in Aktion
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/ Format: 1/1-Seite inkl. %-Seite Anzeige

/ Erscheinungstermin: 8. Februar 2018

]
Prnied e i i
o st

/ Ziel und Inhalte: e

/ Das Thema ,Regio und Bio” besetzen

1t?
/ Die neu eingeflhrte Bio-Produktreihe von Lidl im Mind-Set unserer Alles flt ®

Leser*innen verankern Bewusste Ernihrung muss nicht teuer sein

/ Leser*innen redaktionell Gber den Begriff Bio und die
unterschiedlichen Bio-Zertifikate aufklaren

Magdalena Neuner

Doppel-Olymplasiegesin im Biathlcn

Darstellung beispielhaft, Umsetzung kann abweichen.
Content Match Umsetzung vom 08.02.2018

b & (. K0, Bstetins, 30, 18166 Meckirmabn




SCORE MEDIA CONTENT MATCH 15

Bronchicum® in Aktion

/ Format: 1/1-Seite inkl. Junior Page-Anzeige
/ Erscheinungstermin: 29. Februar 2020

/ Zielund Inhalte:
/ Das Thema ,Erkadltung(szeit) und Husten” besetzen

/ Das OTC-Produkt Bronchicum® im Mind-Set unserer Leser*innen
verankern

/ Uber unterschiedliche Hustenarten, die Wirkung von Heilpflanzen
und die Besonderheit von Kinderhusten redaktionell aufklaren

Zum Case

Darstellung beispielhaft, Umsetzung kann abweichen.
Content Match Umsetzung vom 29.02.2020, Allgemeine Zeitung Alzey
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https://score-media.de/cases/content-und-aktivierung-fuer-pharma/

SCORE MEDIA X MEDIADATEN 2021
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Score Media Content Match*

Mehr Werbewirkung: klassische Anzeigen in einem maldgeschneiderten,
journalistischen Qualitatsumfeld. Crossmedial.

Themenaffine, auf die Anzeige abgestimmte Artikel im direkten Umfeld
liefern Leser und Leserinnen einen Uberdurchschnittlichen Mehrwert zur
Anzeige gegenUber nicht passenden Umfeldern (Index 139)%,

Brutto-Reichweite: 65,0 Mio.
[Print: 44,0 Mio. plus Ad Impression Volumen: 21,0 Mio.]?

Bundle Format? Preisbrutto Preisbrutto
Mo-Fr, 4c/1ET Sa, 4c/1ET
Online 1 Woche Online 1 Woche

2/1-Seite mit 1/1 Seite Anzeige 3.892.500,- € 4.032.500,- €

Native Ads

1/1-Seite mit 1/2 Seite Anzeige 2.440.000,- € 2.511.500,- €

Native Ads

1/1-Seite mit Junior Page Anzeige 2.068.500,- € 2.138.500,- €

Native Ads

Ein konkretes Angebot erhalten Sie auf Anfrage.

{Anzeigen-Sonderverifientiichung

Content Match

MaBgeschneidertes redaktionelles Umfeld

Klassische Anzeige
am Beispiel einer Junior Page

DIE REGIOMALE TAGESZEITUNG

Zum Case ——————— Download der Produktbeschreibung

1) Score Media Umfeldstudie 2020. Indizes=Leser*innen mit Content Match ggi. Leser*innen mit
Anzeigenkontakt ohne Umfeldbezug

2) ma20207TZ, E14+ (nurin der ma ausgewiesene Titel, hochgerechnet auf Mehrfachkontakte mit Faktor
1,8) sowie Score Media Max Online, angebotenes Al Volumen im Score Media Portfolio - Newssites analog
Printtitel.

3) Score Media Content Match Inhalte und Native Ads werden als (Anzeigen-) Sonderveroffentlichung bzw.
Anzeige gekennzeichnet. Vorbehaltlich Irrtum


https://score-media.de/cases/content-und-aktivierung-fuer-pharma/
https://score-media.de/download/1965/

Welches Umfeld darf es fur Sie sein?

Diisseldorf: +49 211 81 98 4510 Ve T e e T e G T e et hutzerklirung: /\
Minchen: +49 89 55 27 850 it Kenntnis dieser Unterlagen bestéatige ich die Score Media- sowie die Datenschutzerklarung:

e ———— Unsere AGB score-media.de/agb SCORE MEDIA
www.score-media.de Datenschutzerklarung score-media.de/datenschutzerklaerung S

L\
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