
Besonders 
interessante Beiträge 

werden von mehr als jedem 

an 
andere weitergeleitet.

% E-Paper

% App

% Print

% Online

% der Leser 
schätzen Werbung in der 

Printausgabe ihrer 
Tageszeitung und schauen 

sich die Anzeigen ganz 
bewusst an.

Quelle: Score Media Studie. Zeitungsfacetten 2019 // Bilder: Getty Images, Shutterstock, Pixabay
Basis: E15-64 n=5.732; jeweils mind. wöchentliche Nutzung Print n=2.767, E-Paper n=849, Digital (Online+App) n=2.420

Regionale Zeitungsmarken sorgen mit lokalen Inhalten 
und hohem Leservertrauen für Werbewirkung und Brand Safety. 

Ob gedruckt, 
als E-Paper oder App:

Informationsmedium der 
Wahl ist für mehr als 

der Leser ihre 
regionale Tageszeitung.

% 
Veranstaltungstipps

% 
Recht & Ordnung / Kriminalität

% 
Verkehrsinfos

Lokale Themen 
genießen hohes Interesse:

% der Leser
bestätigen, dass ihre 
Regionalzeitung auch 

überregionale Themen sehr 
gut abdeckt.

Mit der 

der regionalen 
Tageszeitungsmarken sind 

% generell sehr 

zufrieden und % 
vertrauen ihr.

Werbebeilagen und 
Prospekte in regionalen 

Tageszeitungen werden mit 

% (Print-Leser) und % 
(E-Paper-Leser) stark genutzt. 

Mehr als die 
Hälfte der Leser hält 

für relevant.

% schneiden Coupons 
aus ihrer Zeitung aus, 

in den digitalen Angeboten 

sagen % der E-Paper-

und % der App-Nutzer, 
sie würden Coupons 

speichern. 

:
Über die Hälfte hat bereits 
Erfahrung mit QR-Codes. 

Jeder fünfte Digital-Leser hat 
bereits Augmented Reality 

ausprobiert.


