IMPULSGEBER!

In der halbseitigen Anzeige wurden im Rahmen einer Aktionswoche sechs ,Produkte
des Tages"” (ohne Preisangabe) beworben. Die Anzeige wurde zweimal geschaltet.

INSIGHTS

/ Die Leser regionaler Tageszeitungen haben mit 70 Prozent eine deutlich héhere gestltzte Werbe-
erinnerung als Nicht-Leser (57 Prozent). Auch was die Recognition des Werbemittels angeht, liegen
die Leser mit einer Wiedererkennung von 56 Prozent deutlich vor den Nicht-Lesern (35 Prozent).

/ Insgesamt bescheinigen die Leser dem Online-Handler ein héheres Verantwortungsbewusstsein
sowie eine héhere Relevanz als Nicht-Leser. Hier kommt ganz klar der Wirkungsfaktor ,glaubwurdige

Qualitatsumfelder” der regionalen Tageszeitung zum Tragen.

/ Die Anzeigen steigern sowohl den Traffic auf der Website als auch die Anzahl der

Anmeldungen auf der Website.

Die Anzeige |6st Website-Besuche und Aktionsimpulse aus
(Angaben in %)

»~Was haben Sie getan/werden Sie tun,
nachdem Sie die Anzeige gesehen haben?”

M .ich werde... I ,ichhabe...

... die Webseite des Online-Handlers _ 24

... mich tber ein Online-Kundenkonto - 9
informieren /informiert.” * - 1

... ein Online-Kundenkonto . 3
einrichten/ eingerichtet.” * I 2

*zusatzlicher Filter: Leser ohne Kundenkonto n=185
Basis: Leser am Erscheinungstag mit Anzeigenerinnerung n=302
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